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Entrepreneuriat
Premier boot camp pour

étudiants entrepreneurs

Des j jeunes de sept universi-
tés reglonales ont participé
au premier boot camp pour
etudlants entrepreneurs.

Ce semmalre était dédié a
la valeur et a ’expérience
utilisateur.

Les exercices proposés ont

" permis aux étudiants de

progresser sur leurs pro-
jets.

C dest a la saline royale

d’Arc-et-Senans que
s’est tenu le premier boot
camp pour 80 étudiants en-
trepreneurs les vendredi 8 et
samedi 9 novembre.

Ces jeunes viennent de sept
universités et grandes écoles
régionales : université de
Franche-Comté, université
de Bourgogne, Ecole natio-
nale supérieure d’arts et mé-
tiers (ENSAM Cluny), uni-
versité de technologie de
Belfort Montbéliard
(UTBM), Ecole nationale su-
périeure de mécanique et des
microtechniques (ENSMM),
Institut national supérieur
des sciences agronomiques,
de l’alimentation et de 'envi-
ronnement (AgroSup Dijon)
et Burgundy School of Busi-
ness (BSB).

Ce séminaire de travail et
d’accompagnement 2 la créa-
tion d’entreprise était dédié a
la valeur et a I'expérience uti-
lisateur.

Le travail collectlf a permis aux étudiants de progresser
dans leurs projets. Photo ER

La méthodologie employée
a été résolument innovante.
Les étudiants progressaient
sur leurs projets entrepreneu-
riaux au travers, entre autres,
d’exercices de pitch, de mi-
mes, en travail individuel ou
collectif.

Dans un environnement
créatif

F’accompagnement était ré-
alisé par Pascale Brunet, di-
rectrice du Péle étudiant
pour I'innovation, le transfert
et I'entrepreneuriat Bourgo-
gne Franche-Comté, ensei-
gnante et chercheuse a 'UFC
de Besangon mais également
d’autres enseignants et ex-

perts de la création d’entre-
prise.

Le choix du lieu n’est pas un
hasard. Les étudiants entre-

preneurs étaient immergés

dans un environnement vo-
lontairement créatif et inspi-
rant. Dans une ambiance
conviviale, ils ont utilisé les
méthodes de conception in-
novante orientée sur l'utilisa-
teur pour peaufiner leur pro-
position de wvaleur. Ils ont
alterné séquences de travail
seul ou en groupe et ont été
invités a la créativité mais
aussi a I’analyse, a I'étude du
marché et ont mimé l'expé-
rience pour mieux inscrire
leur projet dans le réel.
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