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Les jeunes pousses de la pub
hexagonale en lice a U'IUT

La finale nationale du Chal-
lenge de la publicité va voir
s’ ce vendredi d

I'IUT Info-Com de Besangon-
Vesoul la fine fleur des étu-
diants de 13 IUT. Partenaire

WWF ilsontdi
briciLomdoy srob-Loui
communication le.

vec Vivement 2050,
(( A nous avons décidé de
prendre le contre-pied des cam-
pagnes habituelles en utilisant
V'ironie pour sensibiliser le grand
public & la nécessité d'agir pour
préserver la biodiversité. D'on
aussi le nom que nous avons don-
né a notre agence : Cronoes, pour
signifier que. si le temps est comp-
té, il est encore temps d'agir. »

Le discours est aussi bien rodé
que le pnz:os, original, est con-
vaincant. Etudiants en 2° année,
les six finalistes de 'IUT Informa-
tion-Communication de Besan-
gon-Vesoul (parmi les vingt équi-
pes qui se sont affrontées en
interne) sont préts ct parés pour
la finale nationale du challenge
de la pub-com gqu'accueille leur
établissement, ce vendredi de 8 h
alsh

Un événement qui verra s'af-
fronter treize équipes de la Fran-
ce entitre face & un jury ol siége-
ront les directeurs de la
communication et de la collecte
du WWE France (World Wildlife
Fund). Un fonds mondial pour la

nature (avec un panda & quatre
pattes pour logo) au profit duguel
les étudiants ont dfl, en une se-
maine, batir une campagne pour
« sensibiliser l'opinion a la perte
de la biodiversité sauvage dans le
monde et en France. » D'ol les
différents messages et supports
{slogans, affiches, vidéos et autres
posts sur les réseaux sociaux)
qu'ont dii inventer et chiffrer les
équipes dans leur dossier autour
du mot d'ordre de l'organisation
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WWE : « Ensemble, nous som-
mes la solution, »

Sachant que si c'est un exercice,
il n'est pas rare que les partenai-
res du challenge s'inspirent en-
suite des travaux des lauréats.

Plerre LAURENT

Sytimerpomed
T‘ La finale sera retransmise ce ven-
dredi toute la journée en direct
sur YouTube 3 'adresse https »//
. www.youtube.com/c/Infocom-
' Besancon/live

'y

et Inds (ici face  Isabelle Moreuille, prof "arts appliqués, Valérie Spagnul-

Un challenge national lancé
depuis Besangon voila 23 ans

Créé en 1996 par le département Information-Communica-
tion de I'lUT de Besancon-Vesoul, le challenge de la publicité
concerne chague année prés d'un millier d'étudiants. Vendre-
di, ils seront plus de 500 & Besancon & assister & la finale ol
chaque équipe préseniera son projet en quinze minutes avant
dix minutes de questions du jury. Parmi les partenaires des
précédentes éditions : Décathlon, La Vache qui Rit, Fiat...
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